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Talkshow statt
Hintersimmer

DANIEL FLORIAM | EEELIM

Im Berliner Stadtteil Dahlem
geht esbeschaulich zu. Zwar lie-
gen hier auch die Gebiude der
Freien Universitit, vor allen Din-
gen st das Viertel aber durch
prachtize Griinderzeit-Villen ge-
prigt. Gut 30 Minuten braucht
man von hier biszum Bundeskanz-
leramt.

Das ist zu weit, findet Klaus
Zimmermann, Prasident des Deut-
schen Instituts fiir Wirtschaftsfor-
schung (DIW) und freut sich des-
wegen auf den bevorstehenden
Umzug des Instituts in die Mohren-
straffe, mitten ins Herz des Regie-
rungsviertels. Zimmermann will
mit seinem Institut keine ,wver-
traumte Schrebergartenfor-
schung” betreiben, sondern das
DIW zu einem der weltweit flihren-
den Think Tanks fiir Wirtschatts-
politik ausbauen.

thinktankdirectory.org

Dias Institut bietet dafiir die bes-
ten Voraussetzungen: Mit etwa
200 Mitarbeitern ist das DIW das
grofte deutsche Wirtschaftsfor-
schungsinstitut und werfligt liber
ein Budget von rund 20 Millionen
Euro, fast die Halfte davon aus
Drittmitteln. Zimmermann hat
dem DIW einen strikten Moderni-
sierungskurs verordnet: In den ver-
gangenen sechs Jahren refor-
mierte er den Verwaltungsapparat,
filhrte neue Produkte wie ein Info-
teleton fiir politische Entscheider
ein und brachte kiirzlich eine stra-
tegische Partnerschaft mit dem di-
map-Institut unter Dachund Fach,
die dem DIW unter anderem neue
Eunden bringen soll.

Dias Berliner Institut will beides
- forschenund beraten:, . Wir méch-
ten nicht den Wur-Forscher oder
den Nur-Berater”, so Zimmer-
mann. Deswegen setzt das DIW
auch auf das so genannte ,revol-
ving door*-Prinzip, also den Aus-
tausch von Personal zwischen Poli-
tik und Wissenschatt, der amerika-
nische Denkfabriken so produktiv
macht. Aber obwohl der Griine Os-
wald Metzger kiirzlich als Re-
search Fellow am DIW zu Gast
war, raumt Zimmermann ein, dass
die deutsche Politik in dieser Hin-
sicht ,eher zégerlich” sei.

Das DIW setzt zudem auf eine
breite Wirkung in der Offentlich-
keit: Weil Politik vor allen Dingen
in den Parteizentralen gemacht
wird und externer Rat meist uner-
wiinscht ist, bleibt die Einfluss-
nahme fiber die Medienals , Trans-
missionsriemen” fiir neue Politik-
konzepte - Talkshow statt Hinter-
zimmer heilt es deshalb beim
DIW. Auch deswegen wird das In-
stitut von seinem Umzug in Ber-
lins Mitte profitieren, wo nicht nur
die Politik zu Hause ist, sondern
auch die grofen Medienhiuser
der Republik.

[Das Deutsche Instibot for Wirt-
@ schaftsfors chung im Internet:
wivw.div.de/deutsch/
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